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der TRINIT®
als neues Mitg
gruBen. Und du
um keine hohle Phras
danken wirklich. Was de
wir teilen, wie wir uns in der C
welche Vorteile du durch unsere Produkte
auf den folgenden Seiten erklaren.

Viel SpaB mit unserem Brand Book,
unseren Produkten und vor allem -
SpaB am Friseurberuf!

i A SHISS BRAND
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S . QUALITY PASSION YOU
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PREMIUMQUALITAT
MODEBNES DES[GN Wie die meisten Menschen sind
TRADITION e o B o

nau deshalb verkorpern wir viele

UMWELTBEWUSSTOEIN o amngh, o e e

EINE SCHWEIZER MARKE
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Bei TRINITY haircare sehen wir uns als groBe Familie — von der GeschaftsfUhrung uber unsere Mitarbeiter bis
hin zu den Distributoren und jedem einzelnen Friseur, der mit TRINITY haircare arbeitet. Unsere Familie steht fur:

LIEDE HILFE
REOPERT LUHAUSE
LOYALITAT ~ EHRLICHREIT

Wir laden euch ein, die Welt von TRINITY haircare zu betreten, ein Teil unseres Netzwerks und unserer Familie
zu werden. Schlie3t euch uns an und findet eure eigene, wichtige Rolle in unserer TRINITY Familie.

. FAMILIENBANDE
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In jeder Familie gibt es Traditionen Komm auch du in die TRINITY Familie in der wir
und Werte, die von einer Genera-

tion an die néchste weitergegeben UNS GEGENSEITIG RESPERTIEREN

werden. Genau so ist das auch

ber TAINITY naircarel &nige dio- (GLAUBEN, DAd9 olCH EHRLICHREIT DURCHOETZT

ser Werte sollten eigentlich selbst-

iersanalon son andere mecren—— VERTRAUEN DURCH LOYALITAT SCHAFFEN
e A AR e LIEBE GEBEN UND TEILEN
TRANSPARENT SIND, IN ALLEM WAS WIR TUN
VERANTWORTUNG FUR UNSER HANDELN UBERNEHMEN

UNS GEGENSEITIG UNTERSTUTZUNG BIETEN

UND UNSERE LEIDENSCHAFT FUR UNSERE ARBEIT UND UNSER LEBEN ZEIGEN

FAMILIENWERTE









Unsere Vision — wir wollen eine der
weltweit fuhrenden Haarkosme-
tikmarken werden. Und das nicht
in Bezug auf GroBe oder Umsatz,
sondern in Bezug auf Bekanntheit
und Beliebtheit.

Unsere Mission — wir versorgen den
Markt mit 100% salonexklusiven
Produkten in Schweizer Premium-
qualitat. Mit einem klaren Fokus auf
Weiterbildung, Hilfe und Unterstut-
zung fur unsere Partnersalons, um
deren groBtmoglichen Erfolg und
Wachstum zu gewahrleisten.

Unsere Strategie — wir schaffen ein
Netzwerk von Personen, die unse-
re Philosophie und Werte zu 100%
teilen und uns helfen, unsere Bot-
schaft zu verbreiten.

19
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quality.

passion.

TRINITY haircare kummert sich -
nicht nur um Haare.

UM DIE MENSCHEN.
UM DIE NATUR.

UM DIE UMWELT.
UM DIE ZURUNFT.

Deshalb ist es fur uns selbstver-
standlich, tierversuchsfrei zu produ-
zieren, auf nachhaltige Rohstoffe zu
setzen und das Wohlbefinden der
Menschen im Fokus zu haben - viele
Auszeichnungen und Umwelt-Zerti-
fikate sind die logische Folge.

Wir sind zum Beispiel auf der
“Cruelty Free’-Liste von PETA ge-
fuhrt, eine riesige Auszeichnung fur
ein Unternehmen aus der Beau-
ty-Industrie. Und wir sind auch stolz,
dass wir Zertifikate wie ECOCERT
oder FSC fur unsere Produkte und
Verpackungen erhalten haben. Wir
kUmmern uns um unseren Plane-
ten — denn er ist unsere Zukunft.

q

A

FSC

P er A crueltyfree

UNSERE VERANTWORTUNG









TRINITY haircare mochte den Men-
schen helfen — gut auszusehen und
sich gut zu fuhlen. Deshalb unter-
stutzen wir verschiedene Charity Or-
ganisationen in vielen Landern. Wir
helfen den deutschen Barber An-
gels mit Produkten dabei, Obdach-
losen ein heues Selbstbewusstsein
zu geben, wir haben Geld fur die
niederlandische Krebs-Organisati-
on KWF gesammelt und wir spen-
den fur internationale Stiftungen wie
DKMS oder Pink Ribbon.

Willst auch du ein Projekt in deinem
Land oder deiner Region unterstut-
zen? Sprich mit uns daruber, wir sind
immer auf der Suche nach Projek-
ten, die unsere Hilfe verdienen.

KWF
KANKER

BESTRIJDING

WIR BESIEGEN BLUTKREBS

WIR UNTERSTUTZEN

X
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Die meisten unserer Produkte sind
das Ergebnis einer langen Arbeit -
Marketingspezialisten, Forschung
und Entwicklung, Trendexperten
und Vertriebsprofis diskutieren viele
Stunden zusammen, bevor unsere
Partner ein Produkt in Handen hal-
ten konnen. Doch manche Produk-
te entstehen ganz anders - durch
die ldeen und das Feedback der
vielen Friseure weltweit, die mit
TRINITY haircare arbeiten.

Unsere Produkte stehen fur all das,
was auch unsere Marke verkorpert.
Fur unsere Werte, fur unseren Fami-
liengedanken, fur unsere Schweizer
Herkunft, fUr unseren Anspruch an
Qualitat, Leistung und Anwendbar-
keit und fur die Vision, die wir verfol-
gen: Ein Produkt muss genau das
leisten, was man von ihm erwartet
—und im besten Fall sogar ein biss-
chen mehr!

TRINITY haicare bietet das perfekte
Produkt fur alle Anspruche unserer
Partnersalons. 100% salonexklusiv.
Unsere Produkte enthalten so viele
naturliche Inhaltsstoffe wie maglich,
wurden nie an Tieren getestet und
erfullen die hochsten Anforderun-
gen an ihre Leistung, ihre Handha-
bung und ihr Design.

oCHWEIZER ORIGINAL

UNSERE PRODUKTE

27
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Mit unseren Farbserien colours of TRINITY, VDT, KALEID und der farbauffrischenden colour nutri mask konnen
wir uns mit gutem Recht als echte “Colour Company” bezeichnen. Colours of TRINITY bietet mehr als 130 Nuan-
cen, die sich an den Trends der Catwalks orientieren, VDT spricht mit ebenfalls mehr als 130 Nuancen und 85%
naturlichen Inhaltsstoffen die Kunstler unter den Friseuren an und die Direktzieher von KALEID sorgen mit 12
Nuancen fur extrem bunte Farbeffekte.

the colours of \/ DT
THRINLTY

TRINITY

DIE WELT DER FARBEN
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ine der Gru dlg n bei der Entwicklu g aller TRINITY haircare Pr dkt ist die gesunde und pflegende vv

k fH defhtEgIb mdtgthﬂgdH dd Kpfh tghtd um e
Bh ndlung, um gezielt Pr blm u beheben, die Cré n TRINITY haircare hat die At
dd passende Pr dkt

CREASQ\N

(OLOUR GLO9o MOITURIGING VOLUMBING FESTRUCTURING
CAFTEINE REVITAL TECHNICAL ARGAN OIL THERAPY COMPLEX
CURL VITALIING ool Ve PLATINUM ONELZ

. DIE WELT DER PFLECE
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Mit der professionellen Stylingserie reload bietet TRINITY haircare eine komplette und vielfaltige Reihe von Pro-
dukten zum Stylen, Restylen und fur das Finish jedes Haarschnitts.

Produkte mit unterschiedlichen Haltegraden, matt oder glanzend, Pasten und Gels, Sprays mit und ohne Aerosol
und vieles mehr — mit reload von TRINITY haircare ist alles moglich.

>>reloao

DIE WELT DES STYLINGS
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OXIBLONDE

1 RINIPLEX X TRINIFORCE NATURAL WAVE

TRINITY haircare bietet seinen Partnersalons ein Sortiment aus Produkten und Services, die das Angebot im Sa-
lon komplett machen — drei verschiedene Dauerwellserien und zwei Blondierserien. Blondieren war noch nie so
einfach wie mit unseren Oxiblonde Blondierserien, die teilweise sogar als Pulver und Paste erhaltlich sind. Dazu
kommen mit Sonarity, Sonarity 42 und Natural Wave drei Well-Produkte, die allen Anspruchen gerecht werden.

SONARITY

I ELT DER SALON SERVICES
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Du bekommst nie eine zweite

Chance, um einen ersten Eindruck

zu hinterlassen. Darauf legen wir

das Hauptaugenmerk, wenn wir

° neue Verpackungen designen und
produzieren.

Wir wissen, wie wichtig es ist, dass

das Aussehen und die Gesamter-

scheinung unserer Verpackungen

® die auBergewohnliche Qualitat des

Inhalts widerspiegeln. Wie sollte ein
Kunde das alles erfahren, wenn er
schon nicht von der ersten Sache
Uberzeugt ist, mit der er in Kontakt
kommt: der Verpackung.

L X X J

VERPACKUNGEN
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Ein ansprechendes Design, das
sich in jedem Badezimmer gut
macht, eine gute Haptik und natur-
lich eine durchdachte Funktionalitat
— darauf legen wir Wert.

Immer die richtige GroBe - Du
bist viel auf Reisen? Nimm unsere
ReisegroBen mit. Die Anwendung
im Salon hat dich uberzeugt und
du willst TRINITY taglich zuhause
verwenden? Dann kdnnen wir dir
unsere StandardgroBen anbieten.
Du bist Friseur und brauchst unse-
re Produkte fur die tagliche Arbeit
im Salon? Dann sind unsere Sa-
longroBen genau das Richtige fur
dich.

Unsere Verpackungen wurden
speziell fur unsere Produktlinien de-
signt um die Qualitat des Inhalts wi-
derzuspiegeln und um die Verkaufe
im Salon zu erhdhen.

Daruberhinaus legen wir nicht nur
Wert auf das Design, sondern auch
auf die Nachhaltigkeit unserer Ver-
packungen und sind immer be-
muht, umweltfreundliche Materiali-
en zu verwenden.

So sind wir zu einem Vorreiter fur
Verpackungsinnovationen gewor-
den - und wollen das auch in Zu-
kunft bleiben.

IM

PRESSION

RE VERPACKUNGEN
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quality.

passion.

Die Bildsprache ist eines der wich-
tigsten Mittel, um die Werte eines
Unternehmens nach auBBen zu
transportieren. Deshalb achten wir
bei unseren Kollektionen und Print-
produkten genau darauf, dass sie
unsere Philosophie widerspiegeln.

Zweimal im Jahr veroffentlichen
wir neue Trendkollektionen, immer
in Kombination mit neuen Schnitt-
und Colorations-Techniken. So sind
unsere Partnerfriseure modisch im-
mer einen Schritt voraus.

Und auch unsere Corporate Bilder,
die wir in regelmaBigen Abstanden
shooten, zeigen, wie wir uns als Un-
ternehmen sehen:

ALo EINE FAMILIE!

RACHE & ROLLERTIONEN
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quality.

passion.

Wie in jeder groBen Familie sind
meistens alle mit ihrem eigenen All-
tag beschaftigt — doch immer wie-
der gibt es Gelegenheiten, zu denen
sich alle treffen, alle austauschen,
gemeinsam lachen und feiern.

So ist das auch bei TRINITY hairca-
re — bei den TRINITY Travel Events
treffen sich Familienmitglieder aus
ganz Europa, die einzelnen Lander
veranstalten Academy Days, Fa-
mily Events und vieles mehr. Dazu
kommen Messen, Prasentationen,
Shootings und viele andere Veran-
staltungen, bei denen man die al-
ten Gesichter trifft — und selbstver-
standlich auch neue!

DARE TO BE
TOUROELF
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Wenn du die Chance hast, an ei-
nem unserer Travel Events teil-
zunehmen, wirst du definitiv ver-
stehen, worum es beim TRINITY
Familiengedanken geht. Menschen
aus aller Welt kommen zusammen,
um miteinander SpalB zu haben, zu
feiern, unsere Produkte zu erleben
und um mit Kollegen aus den ver-
schiedensten Landern zu disku-

REIDEN ME9OEN

I HERINGS & MESSEN

tieren. Unsere Events haben uns
schon zu groBartigen Zielen gefuhrt
— wie zum Beispiel Barcelona, Por-
to oder Dublin, um nur ein paar zu
nennen.

Wenn TRINITY haircare an einer
Fachmesse teilnimmt, dann trei-
ben wir es auf die Spitze — ganz im
wortlichen Sinne. Auf den Trend &

Fashion Days in Dusseldorf zum
Beispiel konnten sich die Besucher
der Herausforderung stellen, einen
Berg zu erklimmen — nicht ganz so
hoch wie das beruhmte Schweizer
Matterhorn, aber noch immer eine
echte Herausforderung. Besucht
uns auf einer Messe, wir machen
es zu einem unvergesslichen Er-
lebnis.

51
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quality.

passion.

Wenn du ein neues Level des Hair-
dressings erreichen willst, sind die
TRINITY Academy Days genau
das Richtige fur dich. Kleine Grup-
pen, neue Techniken und erfahrene
Trainer sind die Hauptbestandteile
dieser erfolgreichen Seminare. Ein
kleiner Showpart wird mit intensiven
Trainings kombiniert, die Workshops

bestehen aus einer Mischung aus
Look & Learn und Hands-on Semi-
naren. Die TRINITY Trend Days ori-
entieren sich stark an unseren Kol-
lektionen. Mit einem klaren Fokus
auf die neuen Techniken und Trends
der aktuellen Kollektion bieten die
Trend Days eine gute Mischung aus
Showprogramm und Workshops.

HEok DAYo..

AYo & TREND DAY
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wollen wir es der ganzen Welt zei-
gen — dafur brauchen wir deine Hil-
fel Wir sprechen von der TRINITY
Trophy, einem Fotowettbewerb fur
Friseure. In verschiedenen Kate-
gorien wie Colour, Female Looks,
Male Looks und Avantgarde haben
die Teilnehmer die Moglichkeit, ihre
Fotos einzusenden und sich mit
den besten Friseuren ihres Landes
zu messen. Bisher hat die TRINITY
Trophy nur in den Benelux-Landern
stattgefunden, doch wir wollen ger-
ne einen globalen TRINITY Wettbe-
werb daraus machen.

Am Anfang war es nur eine ldee.
Dann hat es das TRINITY Benelux
Team einfach ausprobiert. Und jetzt

. DIE TRINITY TROPHY
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Unsere Vision von Fortbildung ist einfach: Von- und miteinander lernen,
immer fokussiert und offen fur Neues bleiben, Ideen und Visionen kom-
Mmunizieren und mit anderen teilen — und das so oft wie moglich. Kleine
Gruppen im personlichen Rahmen, nicht zu viele verschiedene Seminare,
die aber abwechslungsreich sind und in die Tiefe gehen, kombiniert mit
Trainern und Lehrern, die die Fahigkeit und Personlichkeit haben, ein Teill
der Gruppe zu sein und nicht Uber der Gruppe zu stehen. Das ist TRINITY
haircare — Ausbildung als eine der Saulen fur beiderseitigen Erfolg.

[HE BEol

WEITERBILDUNG
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quality.

passion.

TRINITY haircare arbeitet hart da-
ran, den aktuellen Trends & Inno-
vationen in Sachen neue Medien,
Social Media und anderen On-
line-Aktivitaten nicht nur zu folgen,
sondern diese proaktiv als wichti-
gen Teil unserer Kommunikation,
Strategie und Expansion zu nutzen.
Dafur brauchen wir dich! Folge uns
auf allen Plattformen, nutze unser
Online-Buchungssystem TRINILINK
und poste deine Kreationen mit
den Hashtags #trinityhaircare und
#QualityPassionYou.

#TRINITYHAIRCARE

ONLINE & o0CIAL MEDIA
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Da jedes unserer Familienmitglie- S Unser Serviceangebot ist so auf-
der einzigartig ist und unterschied- gebaut, dass man auf einen Blick
liche Vorstellungen, Wunsche und sehen kann, welche Angebote es
Anforderungen hat, hat TRINITY fur die jeweilige Region oder das je-
haircare ein Serviceangebot erar- weilige Land gibt. Innerhalb dieses
beitet, das zwar allen Partnersalons Angebots kann jeder Partnersa-
das Gleiche bietet, aber individuell lon frei wahlen, ob er seinen Fokus
an die Voraussetzungen der Salons mehr auf die Marketingunterstut-

“l{'l‘ b7 ’ . . .
angepasst werden kann. é{/gﬁ” \“\\{‘\ 3 zung richtet, ob ihm Verkaufshilfen
WL XH wichtig sind oder ob es ihm speziell

:‘3‘}%’, um Technikschulungen geht.
" \

WE TAKE CARE

D SERVICEANGBEOT
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UNSER VERSPRECHEN [ST EINFACH:
WIR LA9oEN JEDEM SEINE ANSICHTEN,
SEINE WURZELN UND SEINE FIGENE PERSONLICHKEIT.
JEDE PERSON IST EINZIGARTIG, JEDES MITGLIED EINER GRUPPE,
EINES UNTERNEHMENS ODER EINER FAMILIE HAT DAS RECHT,

ER ODER SIE SELBST ZU SEIN. WIR VERSPRECHEN, UNSERE WURZELN
NIE ZU VERLEUGNEN, AN UNSERE ANSICHTEN ZU GLAUBEN, UNSERE WERTE
AUFRECHT ZU ERHALTEN, IMMER UNSERE LEIDENSCHAFT ZU ZEIGEN
UND STETS AUF DIE WONSCHE UND ANFORDERUNGEN
ALL UNSERER FAMILIENMITGLIEDER ZU HOREN.

TRINITY HAIRCARE - QUALITY.PA3ION. YOU.

[EN
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R SCHWEIZER PREMIUM QUALITAT
VERBAUT 1007 FRISEUREXRKLUSIV
e __ TIERVERSUCHSFREI
Disibution A7 Saly Coametis Gmok FAMILIARE ZUSAMMENARBEIT
KRURZE KOMMUNIRATIONSWEGE
TRANSPARENTES UND FAIRES PREISOYSTEM
TYPSPEZIFISCHER UND INDIVIDUELLER SUPPORT
om0 s e VOLLSTANDICES oORTIMENT
MARKETING & PROMOTIONS & FLEXIBILITAT

DESWEGEN TRINITY HAIRCARE



JOIN THE FAMILY.
NOW.




